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Pourquoi General Mills integre les Temps Forts Intermarché dans sa stratégie Retail Media ?

OBJECTIFS DE LA MARQUE

!_@: Bénéficier dun temps fort pour mettre en avant ses marques
wr— phares (Old el Paso et Hodagen-Dazs) et faire émerger la derniere
venue sur le marché : Nature Valley
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% Recruter de nouveaux acheteurs en s'associant & dautres
industriels
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K%\' Fidéliser les acheteurs recrutés via lopération

PLAN MULTI-MARQUES RESULTATS CLES

> Etre o.m'niprés'ent sur lensemble du parcours shopper avec une 54% du recrutement en
exclusivité catégorielle .

dehors de la catégorie

> Créer des occasions dachat avec une motivation pour le ELPas, 59 O de CA réalisé sur les
consommateur recrutés et réactivés

> Bénéficier de leffet de halo des différentes marques partenaires 22% de réachat

pour recruter en cross-catégorie

Bench Infinity Advertising : 15%
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