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COMMERCE

PLAN SPOTLIGHT POUR REPONDRE AUX OBJECTIFS

Sponsorisé

N iihacor Présenter les différentes gammes o g @\,
au naturel en téte des résultats de recherche @ K
la sz);l(«) ‘i’i/:,K;)JO g net égoutté
Travailler un plan annuel pour Reconquérir les Remonter dans le  Recruter de nouveaux
maximiser les conversions abandonnistesde la  linéaire digital tres acheteurs sur la
marque bataillé catégorie
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Thon naturel MSC

la boite de 140g | 19,00 €/Kg

Booster la mise au panier

KPIS CLES

Bp) 2,979

= -Y! g_}z7 /o « La stratégie Spotlight que nous avons mise en place sur
Odyssée le drive montre des résultats remarquables. Cette solution
Thon en tranches au améliore considérablement la visibilité de nos produits et
FRRC SN} NORECTS cible efficacement les shoppers, augmentant ainsi

la boite de 93 g net égoutté | Q . ,
16,67 €/Kg ;E + 7,7K lengagement et les ventes malgré un contexte

CONVERSIONS Bench Infinity Advertising, concurrentiel fort. »
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